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Milchbehandlung unbedenklich

Das Bundesamt fir Risikobewertung in Ber-
lin hat eine Studie zum Einfluss der Milchver-
arbeitung auf das allergene Potenzial von
Kuhmilch vorgelegt. Darin wird festgestellt,
dass keine tragféhigen Erkenntnisse dafiir
vorliegen, dass die Ublichen Verarbeitungs-
und Behandlungsverfahren, wie die Pasteu-
risierung und Homogenisierung, zu einer
Erhohung der ,Allergenitét”’ van Kuhmilch
beim Menschen fiihren kénnen.
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DLG informiert

Im Rahmen der DLG-Lebensmitteltage in
Darmstadt veranstaltet die Deutsche Land-
wirtschaftsgesellschaft am 24. September
ein Fachforum zum Thema Food-Kommu-
nikation. Spezialisten aus den Bereichen
Marketing, strategische Kommunikation
und Medien informieren lber Trends und
Strategien in der aktuellen Food-PR.
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Von Miihlenen réaumt ab

Walo van Mihlenen hat mit seinem Le
Gruyere Premier Cru zum zweiten Mal nach
2006 die Auszeichnung bester auslan-
discher Kése beim Internationalen Kése-
wettbewerb 2008 in Nantwich (England)
erhalten. Zudem erhielt der Kase die LTS Lit-
mann Trophy fir den besten auslandischen
Schnittkése und wurde zum zweitbesten
Kése des gesamten Wettbewerbs hinter
dem einheimischen Stilton gekirt.

Walo von Miihlenen hat in Nantwich wie-
der Auszeichnungen fir den Gruyére Pre-
mier Cru erhalten
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Président auf Erfolgskurs

Die Marke Président befindet sich laut
Lactalis Deutschland weiterhin auf Er-
folgskurs. Die Marke konnte im insgesamt
riickldufigen (minus 2,7 Prozent) Weich-
kdsemarkt in den ersten sechs Monaten
dieses Jahres ein Plus von 24 Prozent ver-
buchen.
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Kase ist das beliebteste
Milchprodukt

Kése ist der unangefochtene Star un-
ter den Milchprodukten. Dies ergab
eine von der Landesvereinigung der
Bayerischen Milchwirtschaft (LVBM)] in
Auftrag gegebene deutschlandweite
Umfrage, bei der 34,4 Prozent der Be-
fragten Kédse vor Joghurt (27,7 Prozent)
und Milch (19,5 Prozent) zum belieb-
testen Milchprodukt kiirten. Wenn es
um die Vorliebe fiir einzelne Kdsesor-
ten geht, liegt Schnittkdse zwar uber-
all ganz vorne, aber die Bayern halten
den traditionellen Hartkdsen die Treue.
Wadhrend aufterhalb des Freistaats
Weich- und Frischkdse auf der Beliebt-
heitsskala ganz oben stehen, kommen
bei der Mehrzahl der Bayern am liebs-
ten Hartkéise wie Allgduer Emmentaler
oder Bergkése auf den Brotzeitteller.
Beziiglich des Genussfaktors wvon
Milchprodukten sind sich die Deutschen
allerdings einig: ,Weil sie mir schme-
cken® ist die Antwort von 73,9 Prozent
der Befragten auf die Frage, weshalb sie
Milch- und Késeprodukte verzehren. Der
Geschmack ist das wichtigste Kriterium
fur den Verzehr von Milch & Co. Aber
auch die gesundheitlichen Vorziige (49,5
Prozent) und die Vielseitigkeit (46,7 Pro-
zent) der Produkte spielen eine wichtige

Die Bayern lieben Hartkase, aber auch in
ganz Deutschland ist K&se vor Joghurt und
Milch das beliebteste Milchprodukt

Rolle. Weitere Ergebnisse: 98 Prozent
der Befragten geniefien Milchprodukte
zumindest mehrmals pro Woche, 60
Prozent sogar mehrmals téglich.

Antischimmel-System fiir
Lebensmittelindustrie und Handel

Die Bioni CS GmbH, Oberhausen, hat ge-
meinsam mit dem Fraunhofer Institut fiir
Chemische Technologie eine neuartige
Wandbeschichtungsserie gegen Schim-
mel entwickelt. Bei diesen Farben macht
ein Nano-Silber-Komplex den Einsatz to-
xischer Bio- und Fungizide iberfliissig.
Untersuchungen unabhéngiger Institute
bestatigen laut Bioni, dass die Anstriche
Schimmelpilze und Sporen zu 99,999 Pro-
zent zerstoren. Weiterer Vorteil: Anders
als herkbmmliche Produkte wirken die
patentierten Anstriche dauerhaft.

Die Farben eignen sich insbesondere
zum Einsatz in der Lebensmittelindustrie
und auch in hygienesensiblen Bereichen
im Handel. Erste Kunden in der Milchwirt-
schaft in Osterreich und in Deutschland

konnte Bioni bereits von seinen Nano-
Farben uberzeugen. Weitere Informati-
onen unter www.bioni.de.

Die neuartige Antischimmel-Beschichtung
von Bioni sind nicht toxisch, toten Schim-
melpilze und Sporen praktisch zu 100 Pro-
zent ab und haben eine lange Lebensdauer



